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La nova marca turistica d’Amposta

Objectiu

Més enlla de I'estetica, la nova marca d’Amposta, és una aposta estratégica de
comunicacié per tal de consolidar-se com a destinacio turistica, per millorar

el posicionament i generar una visio positiva de cara a aconseguir nous publics
objectius. Una marca paraiglies que ajudi a promocionar les diferents experiencies
i productes de la destinacio.

Conceptualment

Amposta té molts aspectes interessants, molts racons, moltes tradicions...
perd si ’lhem d’explicar en dos conceptes Amposta és riu i és Delta.

La nova marca turistica d’Amposta vol ser un pas endavant, una evolucio
del logotip anterior reforgant els conceptes que ens identifiquen

i alhora que ens diferencien com a destinacio turistica.

La lletra “A”, d’Amposta, d'arros, que recorda la silueta d’una barraca.

El Delta, el nostre territori, un espai on volem ressaltar un terme municipal
que arriba fins al mar, a més de la capitalitat de la comarca del Montsia.
El riu i sobretot el Pont Penjat la icona indiscutible d’Amposta.

Graficament

> Facil d’identificar i recordar.

> Unica. Personal i intransferible. Amb icones grafiques que representen
exclusivament la destinaci¢ d’Amposta.

> Sintetica pero complexa, graficament simple pero amb diferents nivells de lectura
(El Delta, el riu, el pont, el terme comarcal, la inicial d’Amposta...)

> Estetica, elegant, amb preséncia, que busca transmetre valors de qualitat.

> Organica. Amb formes arrodonides, naturals, amables, poc agressives.

> Actual pero no moderna. Una imatge que pretén perdurar en el temps
sense quedar desfasada.

> De facil adaptacioé a les tendéncies de cada moment, gracies a les diverses
aplicacions tant corporatives com de comunicacio.

Un projecte de Simbolic Comunicacié

Simbolic és un estudi de comunicacié que treballa projectes d’estrategia creativa,
d’identitat corporativa i publicitat, especialista en projectes que giren a I'entorn

del sector del turisme, de la dinamitzacié i comercialitzacioé de productes,

la interpretacié del patrimoni i el medi ambient.

Simbolic Comunicacié ha realitzat diversos projectes com les marques turistiques de:
Tarragona Turisme, Turisme Priorat, Priorat Enoturisme, Tamarit Park Resort, Turisme
Siurana, Vall de Boi, etc

+ info www.simbolic.cat
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